Die Globalisierung schreitet voran. Die Welt
wird immer vernetzter. Die Wirtschaft
verandert sich und sucht neue Wege. So
fallen Kaufentscheidungen zunehmend vor
dem Laptop, Filme kommen per Datenkabel
auf den heimischen Fernseher und Unter-
nehmen nutzen immer mehr die neuen
Medien, um um ihre Kunden zu buhlen. Aus
dieser Entwicklung heraus gewinnt die
Kultur- und Kreativwirtschaft seit vielen
Jahren in Deutschland an Bedeutung.
Bundesweit beschiftigen 244.000 Unternch-
men in diesem Sektor knapp eine Million
Mitarbeiter und haben 2012 einen Umsatz
von iiber 144 Milliarden Euro verzeichnet.

Auch in Sachsen-Anhalt ist die Branche eine
feste GroBe geworden. Im Jahr 2010 erwirt-
schafteten 5.000 Mitarbeiter in 533 Unterneh-
men allein in Magdeburg einem Umsatz von
296 Millionen Euro und hatten laut einer aktu-
ellen Studie einen Gesamtwirtschaftsanteil von
4.9 Prozent. Damit macht sich die Landes-
hauptstadt nicht mehr nur mit traditionellem
Maschinenbau, sondern auch mit den kreati-
ven Kopfen einen Namen. Allein bei der Indus-
trie- und Handelskammer Magdeburg gibt es
1.249 Unternehmen aus der Kultur- und Krea-
tivwirtschaft. Seit Februar 2013 gibt es bei der
IHK mit Hans-Ulrich Falk auch einen Kreativ-
beauftragten, der sich speziell um diesen Wirt-
schaftszweig kiimmert.

Kreativwirtschaft hat Konjunktur

Wichtiger Erfolgsfaktor fur die noch recht
junge Branche sind Fachkrifte, doch fir den
kreativen Nachwuchs ist mit Angeboten in
Halle, Dessau und in der Landeshauptstadt
ausreichend gesorgt. Im  Wintersemester
2010/2011 waren beispielsweise 1.921 Studen-
ten in elf Studiengiingen an der FH und der
Uni Magdeburg eingeschrieben. ,Die Kultur-
und Kreativwirtschaft hat Kenjunktur. Seit
Mitte der 1990er Jahre werden mit diesem
Bereich grofie Hoffnungen auf Innovation,
Wachstum und Beschaftigung  verknupft®,
schrieb Josephine Hage in der Verdlfentli-
chung ,Creativity vor Local Enterprises — Gide
2012¢ Der Leitfaden ist das Ergebnis eines
Workshops mit Teilnehmern aus sieben euro-
péischen Landern aus dem GIDE Verbund-
Group for International Design Education.
Daran mitgewirkt haben auch Prof. Marion
Meyer vom Institut fir Industriedesign der
Hochschule Magdeburg-Stendal und
Dr. Constanze Langner.

Dass die jungen Kreativen theoretisch viele
Innovationen auf den Weg bringen konnen,
zeigt sich regelmafig in den Designlaboren des
Institutes. Dabei beschiftigen sich Studenten
mit verschiedensten Themen und prasentieren
den Professoren oftmals verbluffende Ideen.
Unablissig ist dabei auch die Kreativitdt, die in
den Augen von Marion Meyer vor allem im
Team ein Annéherungsprozess ist. ,Kreative
Atmosphdre schaffen heifst, dass man die
Arbeit des Anderen auch zu schitzen weil®,
sagt die Professorin. Kreativitat sei deshalb
auch ein Denkprozess, der wie eine Sprache
erlernt werden miisse.

Die Zusammenarbeit von Wissenschalt und
Wirtschaflt wird an der Hochschule seit vielen
Jahren grofd geschrieben, sodass sich ein
grofler Teil der Semesterarbeiten nicht nur in
den Vitrinen, sondern auch in der Praxis

Der Markt in Mitteldeutschland 9/2013

%,

Prof. Marion Meyer (1) vom
Institut fiir Industriedesign und
Dr. Constanze Langner von der
Energiegenossenschaft Helionat
sehen sich Entwiirfe fiir das
Projekt Elektromobilitdt an.

S

wiederfinden konnte. Ein aktuelles
Beispiel sind die Projekte ,Solartanke"
und ,Solarcity in Zusammenarbeit
mit  der  Energiegenossenschall
Helionat eG aus Magdeburg,

Inhalte der Projekte waren Elektro- Studenten entwickel-
mobilitdt und erneuerbare Ener- ten das Modell einer
Solartankstelle fiir

gien. Fanf Studentengruppen des
Institutes fiir Industriedesign der
Hochschule Magdeburg-Stendal
hatten. Ende Juli ihre Ideen
présentiert. Die Konzepte reichen
von Projektstudien fir ein mobiles
Wissenschaftszentrum  (Science-
Center) {iber einen E-Bike-Bahnhol
in Innenstadtndhe und einen Wind-
Solar-Camping-Platz bis hin zu neuen
Ideen fur die Magdeburger Hyparschale

E-Bikes.

Benjamin Bachmann
erliutert seine Idee eines
Elektrotankstellennetzes.
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